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Conceptos

u Orgánico

u Natural

u Biológico

u Saludable

u Ecológico

u Ambiental

u Verde

u Sustentable



Desarrollo sustentable



¿Cuánta agua se necesita para tomar una 
tasa de café?



Huella hídrica



¿cuál es la fuente de energía más limpia?



Etapas del ciclo de vida del producto



Empresas ecológicas

El emprendimiento ecológico o eco-
emprendimiento se alza como
tendencia a nivel mundial y gran
parte de las empresas nacientes en
los diversos lugares del mundo,
apuntan al logro de un equilibrio
entre la solidez económica y la
sostenibilidad ambiental.



Tendencias hacia un nuevo mercado

u Mejor gestión de los recursos: 
Evaluación y mejora continua

u Uso de materiales biológicos 
innovadores

u Operaciones eco-eficientes

u Cumplimento legislativo

u Innovación

u Liderazgo



Empresas ecológicas
Comercialización

u Tienda de productos ecológicos.

u Tienda de alimentos orgánicos.

u Tienda de frutas ecológicas.

u Artículos reciclados.

u Comercialización de vehículos eléctricos.

u Fabricación y venta de bolsas biodegradables.

u Venta de productos ecológicos.

u Recambio o renovación de baterías de coche.

u Venta de purificadores de agua.

u Venta de purificadores de aire.

u Reutilización de cartuchos de tinta.



Empresas ecológicas

Producción
u Agricultura y ganadería ecológicas.

u Pescado orgánico.

u Fabricación de pañales de tela 
ecológicos.

u Productos de belleza orgánico.

u Artesanías.

u Upcycling.



Empresas ecológicas

Diseño y construcción
u Empresa de energía solar.

u Investigación y desarrollo en energía eólica.

u Energía termosolar.

u Fabricación de baterías solares.

u Construcción de represas hidroeléctricas.

u Fabricación de catalizadores de coche.

u Mingitorios ecológicos



Empresas ecológicas

Educación
u Educación ambiental.

u Comercialización de recetas de 
cocina orgánicas.

u Edición de libros sobre cultivo 
ecológico.

u Blog de divulgación ecológica.



Empresas ecológicas

Asesoría y asistencia técnica
u Tratamiento y depuración de aguas residuales. 

u Gestión y tratamiento de residuos.

u Eco-edificación y rehabilitación eficiente.

u Consultora medioambiental.

u Servicios de planificación ambiental.

u Gestión de espacios naturales y ecoturismo.
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Ejercicio

u Piensa un producto o servicio 

u ¿qué cambios le harías para 
hacerlo ecológico?



Análisis de Ciclo de Vida: 
¿Qué es y para que sirve?

Mejoras al proceso

Mejoras al producto

Leyes y normas ambientales

Programa de gestión ambiental

Comunicación ambiental

Reportes ambientales

Mercadotecnia

¿Que quiero 
analizar?

¿Para que lo 
analizó?

¿Cómo lo 
comunico?

Claims

Estudio de ACV de 
un producto o 

servicio



Comunicación ambiental y mercadotecnia



La huella ambiental de Apple
La información que Apple ofrece sobre su impacto ambiental es 

exhaustiva ya que se basa en sus productos: que ocurre durante su 
diseño y fabricación, y que ocurre cuando te lo llevas a casa y lo usas



Empresas líderes en sustentabilidad



¿Usted considera que los siguientes productos 
tienen un impacto positivo en el medio ambiente?

Nielsen, A. C. (2014). Reporte global de responsabilidad corporativa



Consumidores con conciencia ecológica



Consumidores con conciencia ecológica



Porcentaje de personas que revisan el empaque, para 
asegurarse que la marca está comprometida con el ambiente



Porcentaje de personas preocupadas por 
el ambiente



Porcentaje de personas que están tratando 
de reducir su propio impacto en el ambiente



Historia de la medición de huella ambiental y 
del ecoetiquetado en México

u 1990 FIDE

u 2007 Programa de Ecoetiquetado en 
economías emergentes

u 2011 Programa de Etiquetado de la 
Industria de Celulosa y Papel

u 2012 Programa de Ecoetiquetado para 
la producción de servicios en México 
SEMARNAT

u 2013 Análisis de Ciclo  de Vida, 
envases metálicos en México



Ecoetiquetado en ISO







Temario del día
u Idea de negocio y propuesta de valor (Teoría) 4:00-4:30

u Ejercicio 1: Desarrollo de la propuesta de valor 4:30-5:00

u Presentación de ejercio 1 (Para calificación) 5:00-5:15

u Misión, Visión y Objetivos(Teoría) 5:15-5:30

u Ejercicio 2: Desarrollo de Misión, Visión y Objetivos (Calificación) 5:30-5:50

u Receso 5:50-6:00

u Modelo de Negocios (Esquema Canva) (Teoría) 6:00-6:20

u Ejercicio 3: Modelo de Negocio 6:20-6:45

u Presentación de Modelo de Negocio (Calificación) 6:45-7:00

u TAREA (Tiempo límite para entregar la tarea por correo-e: Martes 21 de marzo 
12:00 horas al correo baltierrachess@gmail.com



Rúbrica de evaluación (14 de marzo)

Calificación mínima aprobatoria 8/10

u Asistencia 20%

u Presentación de ejercicios 40%

u Tareas (entrega en electrónico de los 3 ejercicios 40%
dentro de la fecha límite)



La idea de negocio

u La idea de negocio es el producto o 
servicio que quiero ofrecer al 
mercado. El medio para atraer a la 
clientela y obtener así beneficio 
econo ́mico. 

u La idea del negocio constituye la 
oportunidad de llevar a la realidad un 
negocio y puede hacer que tengamos 
éxito o no al momento de crearlo. 

u La idea es el primer paso para 
iniciar tu negocio. 



La idea de negocio
SOBRE MEN S.O.S.

Mensajería urgente en bicicleta MEN S.O.S., es una 
iniciativa creada por Alejandro Corroto, profesional de la 
logística, triatleta y ante todo, apasionado por el 
compromiso medioambiental, la sostenibilidad y la 
eficiencia.

“Tras años de experiencia en empresas de logística y 
disfrutando de mi afición al ciclismo, he comprobado que 
casi cualquier desplazamiento dentro de la ciudad de 
Madrid, se realiza igual o más rápido si el medio empleado 
es la bicicleta”.

Con MEN S.O.S. ayudamos a que tu empresa se vincule con 
el cuidado del medio ambiente y la mejora del tráfico en 
Madrid. Una empresa con un nivel medio-alto de consumo 
en mensajeria (140 direcciones al mes) puede dejar de 
emitir en un año a la atmosfera 430 kg de CO2, lo 
equivalente a la producción de 140 arboles.



Idea de negocio à Propuesta valor

u Descripción del producto o servicio que vas a 
ofrecer al mercado. 

u La necesidad que cubre tu producto o 
servicio.

u Clientela potencial.

u Competencia. 

u Valor an ̃adido à Propuesta de Valor



Propuesta de valor



Ejercicio 1

u A partir de tu idea de negocio, genera 
una propuesta de valor



Misión

u "La misión es el propósito general o razón de ser de la empresa u 
organización que expresa de manera breve y sencilla a que ́ clientes 
sirve, que ́ necesidades satisface, que ́ tipos de productos ofrece y 
en general, cuáles son los límites de sus actividades” 



Misión
HUERTOS COMPARTIDOS
Fomentar el cuidado del entorno y la colaboración ciudadana, motivando a 
las personas a que participen en el mundo de la horticultura ecológica, 
como paso necesario en la transición a un nuevo modelo de vida 
sostenible, mejorando, así, la calidad de los alimentos y la forma de 
alimentarnos: más sana, natural y ecológica.

CYCLUS

En Cyclus nuestra misión y razón de ser como empresa sustentable es 
ofrecer productos de alta calidad bajo el siguiente esquema:

u Ofrecer una gama de muebles bien seleccionados, preparados, 
procesados y presentados a un cliente cada vez más específico.

u Llevar a cabo un cuidadoso proceso de limpieza en todas las áreas del 
local, muebles y equipo de trabajo.

u Alcanzar un servicio eficiente, siempre cuidando cada paso de los 
procesos de producción, cumpliendo nuestra normativa de calidad “Just
in Time”.



Visión

u “el SUEN ̃O de la empresa, es una declaración de aspiración de la 
empresa a mediano o largo plazo, es la imagen a futuro de cómo
deseamos que sea la empresa más adelante. Su propósito es ser el 
motor y la guía de la organización para poder alcanzar el estado 
deseado”

¿Quie ́n quieres ser? 

¿Co ́mo vas a llegar? 

¿Do ́nde quieres ver tu negocio en un futuro? 



Visión

HUERTOS COMPARTIDOS
Conectamos a las personas, con ayuda de las TIC, y propiciamos su 
colaboración, para que puedan producir parte de sus propios alimentos, de 
forma ecológica, recuperando el valor y los valores de la tierra, de la 
agricultura y de sus productos naturales.

CYCLUS MUEBLES
Ser empresa líder en el concepto de muebles de calidad verde, 
ocupándonos de la importancia ambiental en nuestra sociedad, con el reto 
de crearnos como una posible franquicia con posible extensión nacional e 
internacional, llevando siempre presente el sello 100% mexicano.



Objetivos

u Son la descripcio ́n clara de lo que quieres lograr para dirigir tus 
recursos y esfuerzos hacia su realizacio ́n. 

u Deben ser claros, precisos y cuantificables (medibles). 



Objetivos
HUERTOS COMPARTIDOS
Huertos Compartidos fomenta los huertos ecológicos, facilitando el 
contacto y la colaboración entre aquellas personas (o entidades) que 
disponen de terrenos y aquéllas otras que desean tierra para cultivar

CYCLUS MUEBLES

u Idear, desarrollar y producir muebles de uso cotidiano a partir de 
materiales reciclados capaces de facilitar las tareas de la vida. 

u Fomentar el reciclaje como una actividad necesaria para nuestra 
sociedad. 

u Ser competidores leales y potenciales en cuanto a muebles nos 
referimos. 

u Ofrecer empleos con capacidad de crecimiento. 

u Aumentar nuestro número de sucursales para incrementar el número de 
clientes. 



Ejercicio 2

u Describe la Misión, la Visión y los 
Objetivos de tu propuesta de 
empresa ecológica



Modelo de negocio (Plan general)

Es una propuesta innovadora y por lo tanto crea un valor agregado para la 
empresa, el producto puede no ser innovador por si ́ mismo, pero las 
propuestas y estrategias que se utilizan para su comercializacio ́n si pueden 
serlo. 

En un modelo de negocio se implementan estrategias para darle un valor 
agregado a la empresa y por ende al producto o servicio para diferenciarlo 
de la competencia. 



Modelo de negocios



Modelo de negocios: Diagrama Canvas



Modelo de negocios: Diagrama Canvas



Ejercicio 3
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GRACIAS POR SU ATENCIÓN


